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Naj se zabava konca v tvoji postelji:
Heroji furajo v pizamah ze deveto sezono

e Zavarovalnica Generali v druzbeno odgovornih prizadevanjih za boljSo prometno
varnost Zze od vsega zacCetka podpira iniciativo Heroji furajo v pizamah, ki jo je
Zavod VOZIM zasnoval kot celovit preventivni projekt za zmanjSanje vozenj pod
vplivom alkohola in drog med mladimi.

e LetoSnja preventivha kampanja, ki je ze deveta zapovrstjo, nosi naslov »Naj se
zabava koncCa v tvoji postelji«, ki nagovarja k odgovorni izbiri varnega prevoza in
doslednemu »ne« alkoholu in drogam za volanom.

e Kot pomemben druzbeni deleznik na podroc¢ju prometne varnosti so v Generaliju
podpisali tudi Herojsko zaprisego, s katero utrjujejo zavezo k ni€elni toleranci do
voznje pod vplivom alkohola.

Ljubljana — Zavod VOZIM je v sodelovanju z zavarovalnico Generali in agencijo Luna\TBWA
predstavil ze 9. sezono preventivnhe kampanje Heroji furajo v pizamah. LetoSnje sporo¢€ilo »Naj
se zabava kong¢a v tvoji postelji« mlade nagovarja k odgovorni izbiri varnega prevoza z zabave
in jih ozaveséa o tveganjih voznje pod vplivom alkohola in drog. Na novinarski konferenci, ki
je potekala v ambientu Lesnininega oddelka spalnic in v sproS§éenem vzdusju simboliénega
»jutra po zabavi«, so odgovorni poudarili, da moramo v druzbi normalizirati zmernejSe uzivanje
alkohola ter spodbujati mlade k odgovornim odloc¢itvam.

Ob zacetku decembra, ko se tradicionalno povec€a Stevilo zabav, a zal tudi prometnih nesre¢ pod
vplivom alkohola, je e toliko bolj pomembno opozoriti na nevarnosti, ki jih alkohol in droge prinaajo
mladim. Raziskave' s tega podroéja kazejo na napredek mladih: med letoma 2010 in 2024 so za kar
48 % zmanijsali Stevilo prometnih nesre¢ pod vplivom alkohola, deleZ opijanja med njimi je upadel z
71 % na 55,6 %, delez mladih, ki se sploh niso opili, pa je zrasel iz 29 % na 44 %.

Kot poudarjajo v Zavodu VOZIM so to pozitivni trendi, ki jih Zelijo Se naprej spodbujati. »S Heroji furajo
v piZamah vsako leto odpiramo isto temo — voZnjo pod vplivom alkohola ali drog — a vsaki¢ z drugega
zornega kota, da dosezemo razlicne ciline skupine. Mladi postavijajo tudi nove standarde odgovorne
zabave in so nam lahko za zgled. Problemati¢ne skupine so namre¢ postali starejSi med 34. in 54.
letom, ki so najpogostejsi povzroditelji prometnih nesre¢ pod vplivom alkohola. Zato se od mladih
lahko veliko nauéimo: od organizacije prevozov, zabave brez alkohola in manj ali celo ni¢ pitja,« je
uvodoma povedal David Razborsek, direktor Zavoda VOZIM in ob tem izpostavil pomen
dragocenega dolgoletnega strateSkega partnerstva organizacij, ki dihajo s projektom Ze od vsega
zacCetka.
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Eden teh je zavarovalnica Generali, ki v okviru svojih druzbeno odgovornih prizadevanj namenja
posebno pozornost projektom za vecjo prometno varnost. Dolgoletno sodelovanje z Zavodom VOZIM
temelji na skupnem cilju — zmanjSati Stevilo vozenj pod vplivom alkohola in drog ter spodbujati kulturo
odgovorne voznje. »Prometna varnost se za¢ne z odgovornostjo vsakega posameznika in nadaljuje
s sodelovanjem celotne skupnosti. Kot druzbeno odgovorno podjetje se tega v Generaliju dobro
zavedamo, zato Ze vrsto let podpiramo iniciative, kot je Heroji furajo v pizamah. Gre za projekt
iziemnega pomena, ki na kreativen in avtenti¢en nacin nagovarja mlajSo generacijo ter jo spodbuja k
odgovornim odloCitvam. Prepricani smo, da je tudi nova kampanja pomemben korak k oblikovanju
kulture, kjer za volanom ni prostora za alkohol, izbira varnega prevoza pa nekaj samoumevnega,« je
ob zacetku Ze 9. sezone kampanje povedala Svetlana Almas, direktorica marketinga in odnosov z
javnostmi.

Kot pomemben druzbeni deleznik na podroCju prometne varnosti se je vodstvo Generalija letos
pridruzilo tudi pobudi podpisa Herojske zaprisege (med drugim sta jo podpisali predsednica uprave
Vanja Hrovat in direktorica marketinga Svetlana Almas), s katero dodatno utrjujejo zavezo k nicelni
toleranci do alkohola za volanom.

Za mlade je edina varna izbira ni¢ alkohola

Na novinarski konferenci je sicer na pomen zmanj$anje uporabe alkohola med mladimi opozoril tudi
Rok Zaletel z Nacionalnega instituta za javno zdravje (NIJZ) in poudaril, da je »za mladostnike, zaradi
razvoja mozZganov, ki poteka do 25. leta, edina varna izbira ni¢ alkohola. Hkrati si Zelimo ¢im manj ali
ni¢ alkohola tudi med odraslimi. Mladi namre¢ potrebujejo odrasle z jasnimi in KritiCnimi staliS¢i do
alkohola. «

Mag. Ivan Kapun z Generalne policijske uprave je ob tem poudaril, da kljub izboljanju statistike
voznja pod vplivom alkohola ostaja globoko zakoreninjena v naSi druzbi, ob ¢emer pa policija kot
represiven organ sama tega ne more spremeniti. »Zato je preventivno delo, kot skozi iniciativo Heroji
furajo v pizamah, klju¢no. Resni¢no pozdravijamo aktivnosti Zavoda VOZIM, ki poskuS$a vplivati na
drugacéno miselnost in obna$anje ljudi,« je dodal Kapun.

S povedanim se je strinjal tudi vodja Skodnega centra pri zavarovalnici Generali Miha Jarh: »V nasi
zavarovalnici najvec regresnih zahtevkov zaradi alkohola povzrocCijo vozniki stari med 25 in 45 let.
Droge so redkejsi, a prisotni dejavnik. V zadnjih treh letih opaZzamo poc¢asen upad vseh tovrstnih
Skod, « je poudaril Jarh, ki z zavodom redno sodeluje tudi na delavnicah za mlade po vsej Sloveniji.
»Heroji furajo v pizamah so primer, kako mladim pribliZzati odgovorno odlo¢anje. Projekt je postal
njihov — in zato deluje.«

Za avtentien in Custven trenutek na dogodku pa so na koncu poskrbeli trije dijaki Gimnazije Celje-
Center z mentoricama, ki so izvedli verbatim gledaliSki vloZzek. Uprizorili so resni€ne izjave vrstnikov
0 zabavah, alkoholu, voznji in strahu pred »biti dolgoCasen, Ce ne pijeS«. Njihovo sporocilo je bilo
jasno: »Biti heroj ni tezko — véasih pomeni samo to, da poklice$ taksi ali mamo. Oziroma se sam
odpravi§ po svoje bliznje.«

December naj bo torej &as druzenja, ne tragedij. »Ce pijes, ne vozi. In vedno poklici svojega heroja, «
v tem predprazninem ¢asu vsem sporocajo z Zavoda VOZIM.
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e V prvih desetih mesecih letoSnjega leta so alkoholizirani udeleZenci povzrocCili 1.246
prometnih nesreé, v katerih je umrlo 22 udelezencev.

e Povprecna stopnja alkoholiziranosti je znaSala 1,399 alk/kg krvi.

o Najpogostejsi povzrocitelji so vozniki osebnih avtomobilov, kolesarji in osebe med 34. in
54. letom starosti.

o Droge so se v tem letu pojavile kot vzrok v 81 prometnih nesrecah.

" Izsledki Nacionalne raziskave o tobaku, alkoholu in drugih drogah - ATADD 2023: Delez mladih med 18 - 24
let, ki so se v zadnjih 12 mesecih vsaj 1-krat opili

GENERALI zavarovalnica, d. d., je v Sloveniji prisotna od leta 1997. Je vodilna mednarodna zavarovalnica v Sloveniji
in del Skupine Generali, enega najvecjih svetovnih ponudnikov zavarovanj in upravljanja premozenja. Ustanovljena
je bila leta 1831, prisotna je v 50 drzavah sveta, s skupnim prihodkom od premij, ki je leta 2024 znasal 95,2 milijardi
evrov. S 87.000 zaposlenimi po vsem svetu in 71 milijoni strank ima Skupina vodilni polozaj v Evropi in €edalje
pomembnejsSo pozicijo v Aziji in Latinski Ameriki. Z inovativnimi in prilagojenimi reSitvami, najboljSo uporabnisko
izkusnjo in digitaliziranimi globalnimi distribucijskimi zmogljivostmi je Generali v osréju svoje strategije zavezan h
grajenju vsezivljenjskega partnerstva s strankami. Z namenom ustvarjanja pravi¢nejSe in odpornejSe druzbe ter
vrednosti za vse deleznike, je trajnostni razvoj vkljuéen v vse strateske odlogitve.
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